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СМАРТ ОРГАНИК АД 
 

ПОЯСНИТЕЛНИ БЕЛЕЖКИ 

 

към междинен консолидиран финансов отчет към 

към 31.12.2024 г., 

 

 

съгласно чл. 100о1, ал. 2 във връзка с чл. 100о1, ал. 4, т. 2 и ал. 5, от ЗППЦК и чл. 15 

от Наредба № 2 за първоначално и последващо разкриване на информация при 

публично предлагане на ценни книжа и допускане на ценни книжа до търговия на 

регулиран пазар 

 

 

I. ОБЩА ИНФОРМАЦИЯ ЗА ДРУЖЕСТВОТО 

 

„Смарт Органик“ АД е вписано в Търговския регистър и регистър на 

юридическите лица с нестопанска цел (ТРРЮЛНЦ) към Агенция по вписванията с 

ЕИК 203476985 и към 31.12.2024 г. е с регистриран капитал от 11 340 999 лв. 

Увеличението на капитала на „Смарт Органик“ АД от 10 310 000 лв. на 11 340 999 лв. е 

вписано в ТРРЮЛНЦ на 05.07.2024 г. 

Предметът на дейност на „Смарт Органик“ АД е: производство на хранителни 

продукти, финансови и консултантски услуги, финансово посредничество, 

инвестиционна дейност, сключване на посреднически и комисионни сделки с български 

и чуждестранни физически и юридически лица, маркетинг, транспортни услуги, както и 

всякаква друга дейност, незабранена със закон или друг нормативен акт. 

 

 Осъществяваната от „Смарт Органик“ АД основна дейност е: 

• Производство на био храни; 

• Търговия с био храни и нехранителни стоки. 

 

„Смарт Органик“ АД се управлява от Съвет на директорите в състав: 

 

1. Яни Веселинов Драгов;  

2. Боян Веселинов Джамбазов и  

3. Теодора Красимирова Караджова. 

 

Дружеството се представлява от изпълнителния директор Яни Веселинов 

Драгов.  

 

Дъщерни предприятия на „Смарт Органик“ АД 

Към 31.12.2024 г. „Смарт Органик“ АД има преки участия в единадесет дъщерни 

и асоциирани дружества, посочени в таблицата по-долу, като всяко от тях се управлява 

в държавата, в която е учредено. Публичното дружество е едноличен собственик на 

всички пряко притежавани от него дружества с изключение на „Смарт Кафе“ ООД, 

„Naughty Nuts Vertriebs“ GmbH и „Сантулита“ ООД. При „Смарт Кафе“ ООД останалите 

50 % се контролират от Шафик Махмуд Алсбей. При „Сантулита“ ООД останалите 30 % 

се контролират от „Бекод“ ЕООД с едноличен собственик на капитала – Ивелин Стоянов 

Бежев. „Смарт Органик“, който е собственик на 70 % от собствения капитал на 

„Сантулита“ ООД, е сключил предварителен договор за прехвърляне на дялове с „Бекод“ 
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ЕООД, собственик на останалите 30 % от собствения капитал на „Сантулита“ ООД. 

Съгласно сключеното споразумение „Смарт Органик“ АД има правото в срок не по-рано 

от 1 юни 2026 г. и не по-късно от 1 юни 2028 г. да поиска закупуването на останалите 

дялове от собствения капитал на „Сантулита“ ООД по цена, определена в 

споразумението между двете страни. При „Naughty Nuts Vertriebs“ GmbH останалите 32 

% се контролират от Бенджамин Портен и Лоренц Грейнър. 

Таблица 1: Дъщерни и асоциирани дружества на „Смарт Органик“ АД 

Дъщерно дружество 

Държава на 

учредяване и 

управление 

Акционерно 

участие на 

"Смарт 

Органик" АД 

Зелен Био ЕООД България 100,00% 

Roobar Inc. САЩ 100,00% 

Smart Organic GmbH Германия 100,00% 

Смарт Кафе ООД България 50,00% 

Smart Organic Romania SRL Румъния 100,00% 

Био складови бази ЕООД България 100,00% 

Сантулита ООД България 70,00% 

Amigos International Trade B.V. Нидерландия 100,00% 

Naughty Nuts Vertriebs GmbH Германия 68,00% 

Асоциирано предприятие     

Чили Хилс Фудс ООД България 25,00% 

Roobar USA LLC САЩ 50,00% 

 

„Зелен Био“ ЕООД е дъщерното дружество, чрез което се осъществява 

търговската дейност посредством търговски обекти на територията на България (шест 

опериращи магазини в рамките на наети помещения). 

Roobar Inc.- дружеството не е имало дейност през последните пет години. 

Smart Organic GmbH е дъщерното дружество, чрез което тя оперира в Германия и 

DACH региона. Чрез Smart Organic GmbH през 2023 г. „Смарт Органик" АД придобива 

активите на немския стартъп за био храни "Naughty nuts". 

„Смарт Кафе“ ООД - дружеството не е имало дейност през последните пет години. 

Smart Organic Romania SRL е дъщерното дружество, чрез което Дружеството 

упражнява търговската си дейност в Румъния. 

„Био складови бази“ ЕООД - дружеството не е имало дейност през последните пет 

години. 

„Сантулита“ ООД е водещ производител на органично смути под марката 

„Frudada". 

Amigos International Trade B.V. е дистрибутор на био храни в Холандия и Белгия. 

„Чили Хилс Фудс“ ООД – производител на люти сосове. 

Roobar USA LLC - дружеството не е имало дейност през последните пет години. 

„Naughty Nuts Vertriebs“ GmbH – оперира онлайн магазина https://naughtynuts.de/. 
 

II. КОРПОРАТИВНИ СЪБИТИЯ КЪМ 31.12.2024 г.   

През периода 01.01.2024 г. – 31.12.2024 г. „Смарт Органик“ АД е оповестило 

следната информация относно важни събития, настъпили през отчетния период до КФН, 

БФБ АД и обществеността, чрез електронната платформа X3news, достъпна на адрес - 

https://www.x3news.com/?page=News&uniqid=66543a2c7a475. 

 

На 12.02.2024 г. „Смарт Органик“ АД е представило покана за свикване на Общо 

https://naughtynuts.de/
https://www.x3news.com/?page=News&uniqid=66543a2c7a475
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събрание на акционерите и материали за него, което да се проведе на 19.03.2024г. от 

11:00 часа на адрес: гр. София, ул. Дамяница 6, при следния дневен ред: 

1. Приемане на решение „Смарт Органик“ АД да придобие статут на публично 

дружество. 

2. Приемане на изменения в Устава на Дружеството. 

3. Приемане на Решение за увеличение на капитала на „Смарт Органик“ АД. 

4. Приемане на решение, с което се овластява Съвета на директорите на „Смарт 

Органик“ АД да конкретизира, както и по своя преценка свободно да променя 

параметрите и условията на решението за увеличението на капитала. 

5. Приемане на решение за избор на Съвет на директорите на Дружеството за 

петгодишен мандат, считано от датата на настоящото решение на Общото събрание на 

акционерите. 

6. Определяне на независим член на Съвета на директорите на Дружеството. 

7. Във връзка с взетото решение по т. 1 от Протокола и изискането на чл. 116в, ал. 

1 от Закона за публичното предлагане на ценни книжа – приема предложението на 

Съвета на директорите за определяне възнаграждението за управлението на членовете на 

Съвета на директорите. 

8. Освобождава от длъжност и отговорност досегашните членове на Съвета на 

директорите. 

9. Приема предложението на Съвета на директорите за избор на Одитен комитет 

на Дружеството. 

10. Приема статут на Одитен комитет на Дружеството. 

11. Разни. 

 

На 28.02.2024 г. „Смарт Органик“ АД е представило информация -  

Предварителен отчет и Справка чл. 33 от правилата на пазара ВЕАМ. 

 

На 01.03.2024 г. „Смарт Органик“ АД е представило информация за Предложение 

по чл.223а от ТЗ, за допълнение на дневния ред на предстоящото общо събрание на 

акционерите на 19.03.2024 г. със списък на въпроси за включване със следното 

съдържание: 

1. Приемане на Годишен индивидуален доклад за дейността за 2023 г. 

Проект за решение: ОСА приема Годишния индивидуален доклад за дейността 

за 2023 г., приложен в писмените материали за общото събрание на акционерите. 

2. Приемане на Годишен индивидуален финансов отчет за 2023 г. 

Проект за решение: ОСА приема Годишния индивидуален финансов отчет за 

2023г., приложен в писмените материали за общото събрание на акционерите. 

З. Приемане на доклада на одитора относно одита на Годишния индивидуален 

финансов отчет за 2023 г. 

Проект за решение: ОСА приема доклада на „Грант Торнтон” ООД - Регистриран 

одитор с № 032 относно одита на Годишния индивидуален финансов отчет за 2023г., 

приложен в писмените материали за общото събрание на акционерите. 

4. Избор на регистриран одитор, който провери и да завери Годишните финансови 

отчети за 2024 г. 

Проект за решение: ОСА избира предложения от СД „Грант Торнтон” ООД -

Регистриран одитор с № 032, който да провери и да завери Годишните финансови отчети 

за 2024 г. 

5. Приемане на решение относно финансовия резултат дружеството за 2023 год.- 

печалба в размер на 12 573 781,70 лв. 

Проект за решение: ОСА приема следното решение относно финансовия резултат 

на дружеството за 2023 г. печалба в размер на 12 573 781,70 лв.: 

Част от печалбата в размер на 2 268 200,00 лв., ще бъде изплатена под формата на 

дивидент, който представлява дивидент в размер на 0.22 лв. за една акция. Дивидентът 

се разпределя при спазване изискванията за разпределение на печалбата в Търговския 
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закон и Устава на Дружеството. Дивидентът ще се изплаща на акционерите чрез 

„Централен депозитар“ АД в срок от 90 дни от датата на провеждане на ОСА. Правото 

да получат дивидент имат лицата, вписани в регистъра на Централен депозитар като 

акционери в дружеството на 14-я ден след деня на общото събрание. 

Останалата част от печалбата в размер на 10 305 581,70 лв. да бъде отнесена като 

неразпределена печалба на Дружеството. 

 

На 07.03.2024 г. е оповестен годишен отчет за дейността на „Смарт Органик“ АД 

за 2023 г. 

 

На 07.03.2024 г. е оповестена информация със следното съдържание: 

Във връзка с включени по реда на чл. 223а от ТЗ нови въпроси в дневния ред за 

Общото събрание на акционерите, което ще се проведе на 19.03.2024 г, от 11 ч., а при 

липса на кворум на 03.04.2024 г. от 11 ч., приема актуализиран образец на пълномощно 

за представителство. 

 

На 20.03.2024 г. е оповестен Протокол от проведеното на 19.03.2024 г. Общо 

събрание на акционерите.  

 

На 01.04.2024 г. е оповестен Годишен консолидиран отчет на публично 

дружество и емитент на ценни книжа към 31.12.2023 г. 

 

На 11.04.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във връзка с 

чл.7 от Регламент 596/2014 ЕП и на Съвета със следното съдържание: 

„Смарт Органик“ АД реализира стабилен ръст на приходите и през първото 

тримесечие на 2024 г. За първите 3 месеца на годината консолидираните приходите от 

продажби възлизат на 21.5 млн. лв. по предварителни данни, което представлява ръст от 

21.4% спрямо първото тримесечие на 2023 г.  

След изключително високия ръст от миналата година от над 40%, плановите ни 

за тази година са за ръст от около 25%, като по-голямата част от него планираме да бъде 

реализиран през втората половина на годината, когато се очаква да заработи новата ни 

фабрика в Божурище. Поради тази причина сегашният ръст е напълно в унисон с 

плановите ни за годината. 

Строителството в Божурище върви към своя край, като в момента се довършват 

електрическите и ОВК инсталации и се доставят поетапно производствените линии. 

Негативно отражение върху компанията в момента оказват покачващите се цени на 

какаовите продукти. Първоначално това не се отразяваше върху био суровините, но в 

един момент покачването стана толкова високо, че конвенционалните производители 

започнаха да изкупуват и био суровини, което доведе до солиден ръст в цените на 

какаово масло и какаова маса. За да неутрализираме ефекта върху рентабилността ни, 

сме започнали поетапно да повишаваме цените на засегнатите продукти, като 

повишенията ще влязат в сила в края на април. Повишенията за повечето продукти са в 

рамките около 10% и засягат само продуктите с шоколадово покритие и пралини. Не 

очакваме това да повлияе значително на търсенето. На този етап нашите b2b клиентите 

проявяват разбиране на ситуацията, тъй като не сме единствените, които повишават 

цените на фона силното поскъпване на какаото на стоковата борса. През миналата 

седмица подадохме проспект за увеличение на капитал в Комисията за финансов надзор. 

Увеличението на капитала ще ни позволи да закупим допълнителни производствени 

линии и да разнообразим продуктовото си портфолио, което освен нови приходи от 

продажби, ще доведе и до по-голяма стабилност на приходите ни в дългосрочен план. 

 

На 10.05.2024 г. е оповестена друга нерегулирана информация с текст: 

Бихме желали да Ви информираме, че във връзка с новината за изтегляне от 

пазара на продукти с марката Фрудада, считано от 10.05.2024г., като отговорна компания 
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сме извършили всички предвидени от регулатора предписания. 

Предприели сме незабавни действия и проба от засегнатата партида е изпратена 

за независимо изследване в европейска лаборатория. 

Причината за тази мярка е установеното, в резултат на вътрешна мониторингова 

проверка, наличие на патулин в малки количества над нормата. Патулинът е микотоксин, 

който може да се съдържа в ябълкови продукти и предизвиква леки стомашни 

неразположения. Анализът е извършен в две независими акредитирани лаборатории. 

Резултатите от едната лаборатория потвърждават наличие на патулин и в двата 

изследвани продукта, като другата лаборатория открива само минимално наднормено 

съдържание в единия продукт, а в другия не се засичат количества. 

Предписанието за изтегляне засяга само 2 от общо 24 вида сокове и смутита на 

марката Frudada. Засегнатите партиди са с ограничени количества и потенциалната щета 

за компанията от изтеглени от пазара продукти се оценява на под 2 хил. лв. 

Компанията прилага най-строги мерки за контрол на качеството на храните, като 

в производството има внедрена и се прилага система за управление на качеството и 

безопасността на продуктите сертифицирана по HACCP. 

 

На 15.05.2024 г. е оповестена друга нерегулирана информация със следното 

съдържание: 

Уважаеми инвеститори, 

С настоящото „Смарт Органик“ АД, вписано в Търговския регистър към Агенция 

по вписванията с ЕИК: 203476985 с идентификационен код на правния субект („LEI 

код“): 984500B6E8F54593EM97, седалище и адрес на управление: гр. София, район 

Витоша, ж.к. Карпузица, ул. „Дамяница“ 6, уведомява обществеността, че с Решение № 

314-ПД/14.05.2024 г., Комисията за финансов надзор е одобрила Проспект за допускане 

до търговия на регулиран пазар на емисия акции на „Смарт Органик“ АД и за първично 

публично предлагане на акции от увеличението на капитала на Дружеството. Проспектът 

е приложен към настоящото уведомление. 

С уважение: Яни Драгов, Изпълнителен директор 

 

На 21.05.2024 г. е оповестена друга нерегулирана информация съобщение по 

чл. 89т, ал. 1 и ал. 2 от ЗППЦК относно публично предлагане на акции на „Смарт 

Органик“ АД. 

 

На 23.05.2024 г. е оповестена друга нерегулирана информация – покана за среща 

с инвеститорите: 

Уважаеми инвеститори, Предстои последващо увеличение на капитала на Смарт 

Органик АД. 

Смарт Органик АД е най-големият производител и дистрибутор на биохрани и 

напитки в България и сред водещите в цяла Европа. Компанията произвежда биохрани и 

сурови барчета “Roobar”, био курабийки под марките “Kookie Cat”, “Rookies” и 

“Курабийница“, биопродукти под марката “Dragon Superfoods”, ядкови тахани, солени 

снаксове и шоколадови пралини под марките “Bett'r”, органични био спредове и тахани 

под бранда “Naughty nuts”. 

За да разберете всичко за предстоящото увеличение на капитала и за бъдещите 

планове на дружеството, Ви каним на специално събитие на 28 май от 17:00 ч. в 

централния офисна Карол - ул. Златовръх 1, кв. Лозенец. 

Презентацията ще се излъчи също така и на живо на страницата на Карол във 

Facebook, както и на Youtube канала на Карол. Предварителна регистрация не е 

необходима, но за да получите напомняне преди началото препоръчваме да се включите 

в събитието. 

Не се колебайте да зададете своите въпроси предварително на следния email: 

broker@karoll.bg или телефон 02 / 4008 250. 

 

mailto:broker@karoll.bg
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На 28.05.2024 г. е оповестен тримесечен консолидиран отчет за Първо 

тримесечие на 2024 г. 

 

На 30.05.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във връзка с 

чл.7 от Регламент 596/2014 ЕП и на Съвета със следното съдържание: 

Уведомявам Ви, че на 29.05.2024 г. „Смарт Органик“ АД продаде 50 бр. 

Притежавани от публичното дружество собствени акции, при единична цена на акцията 

от 20,20 лева. 

В резултат на сключената сделка „Смарт Органик“ АД повече не притежава 

собствени акции. 

 

На 04.06.2024 г. е оповестена друга нерегулирана информация - уведомление от 

Яни Драгов по чл. 19 на Регламент (ЕС) № 596/2014 на Европейския Парламент и на 

Съвета от 16 април 2014 година относно пазарната злоупотреба, за сделки от 03 юни 2024 

година. 

 

На 05.06.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във връзка с 

чл.7 от Регламент 596/2014 ЕП и на Съвета със следното съдържание – Уведомление по 

чл.148б от ЗППЦК: 

Във връзка с изискванията на чл. 148б от Закона за публичното предлагане на 

ценни книжа с настоящото Ви уведомявам за постъпили на 04.06.2024 г. във „Смарт 

Органик“ АД уведомления, както следва:  

• Уведомление за значително дялово участие на Яни Драгов в „Смарт Органик“ 

АД, тъй като на 29.05.2024 г. е регистрирана в Централен депозитар АД емисия права, 

които да послужат да увеличение на капитала на публичното дружество. Получените 

права са в размер на 96,36% от всички емитирани права по емисията.  

• Уведомление за значително дялово участие на Яни Драгов във „Смарт Органик“ 

АД, тъй като на 03.06.2024 г. е продал всички притежавани от него права по текущото 

увеличение на капитала на публичното дружество. В резултат от сключените сделки е 

настъпила промяна в притежаваните права от 96,36% на 0%.  

• Уведомление за промяна в дялово участие на Яни Драгов във „Смарт Органик“ 

АД, тъй като на 03.06.2024 г. е продал акции от капитала на „Смарт Органик“ АД. 

Вследствие на сключените сделки за продажба на акции е настъпила промяна в прякото 

притежание на акционерно участие на мажоритарния акционер в капитала на „Смарт 

Органик“ АД от 96,36% на 93,93 %.  

 

Във връзка с направените уведомления давам и следните разяснения: - поради 

значителния инвестиционен интерес към дружеството, наблюдаван във връзка със 

стартиралата процедура за увеличение на капитала на „Смарт Органик“ АД, чрез 

издаване на до 1 031 000 броя обикновени, поименни, безналични акции с номинал от 

1.00 лев и емисионна стойност от 19.00 лева всяка, на 03.06.2024 г. взех решение да подам 

поръчка за продажба на 250 000 акции от капитала на дружеството. Продажбата е 

еднократна операция целяща привличането на по-голям брой акционери и увеличаване 

на свободно търгуваните акции на публичното дружество (free float). Към днешна дата 

не възнамерявам да продавам допълнително акции извън обявената в Проспекта за 

публично предлагане програма за стимулиране на служителите на компанията. 

 

На 05.06.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във връзка с 

чл.7 от Регламент 596/2014 ЕП и на Съвета: Считано от 03.06.2024 г. за Директор за 

връзки с инвеститорите на „Смарт Органик“ АД е назначен г-н Александър Цветков, 

който заменя на тази длъжност г-жа Ралица Йорданова. Адрес за кореспонденция с 

Александър Цветков е гр. София, ул. Дамяница № 6; тел. 02 988 24 13; имейл: 

alexander_tz@irsbg.info.  
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На 13.06.2024 г. е оповестено уведомление за паричен дивидент. 

Решението за разпределяне на паричен дивидент е взето на ОСА на дружеството 

проведено на 19-03-2024 г. в София-1619.  

На ОСА е гласуван дивидент за 2023 г. в общ размер на 2 268 200  

Размер на дивидента за една акция бруто - 0.22 лв.  

Размер на дивидента за една акция нето (само за акционери физически лица) - 

0.209 (само за акционери физически лица) 

 

Във връзка с приетото решение на проведеното на 19.03.2024 г. Общо събрание 

на акционерите на Дружеството за разпределяне на дивидент от нетната печалба на 

Дружеството, реализирана през 2023 г., Съвета на директорите на Дружеството прие 

следните условия за изплащане на дивидента на базата на установения общ размер от 

2 268 200 лева:  

• Брутен размер на дивидента за една акция: 0,22 лева;  

• Нетен размер на дивидента на една акция: 0,209 лева за акционерите физически 

лица;  

• Начин на изплащане на дивидент: За акционери, чиито ценни книжа се намират 

в регистър А на „Централен депозитар“ АД, Дружеството ще изплати дивидента по 

банков път по изрично посочени от акционерите банкови сметки или в брой чрез „Банка 

ДСК“ АД. На акционерите, чиито сметки за ценни книжа се намират в регистър Б на 

„Централен депозитар“ АД (клиентска подсметка при инвестиционен посредник), 

дивидентът ще бъде изплащан чрез съответния инвестиционен посредник със 

съдействието на „Централен депозитар“ АД;  

• Начална дата за изплащане на дивидента: 18.06.2024 г.; 

• Краен срок за изплащане на дивидента чрез „Банка ДСК“ АД за акционери, 

чиито ценни книжа се намират в регистър А на „Централен депозитар“ АД: шест месеца, 

считано от началната дата за изплащане на дивидент;  

• След изтичане на шест месеца, считано от началната дата за изплащане на 

дивидента и в рамките на петгодишния давностен срок, всеки акционер, който не е 

получил своя дивидент, ще може да го получи от Дружеството по банков път след 

изрично отправено писмено искане за това на адреса на „Смарт Органик“ АД – гр. София 

1619, р-н Витоша, ж.к. Карпузица, ул. Дамяница № 6 или на електронна поща – 

ir@smartorganic.com. 

 

На 18.06.2024 г. е оповестена друга нерегулирана информация - Уведомление за 

вписан в ТР нов Устав на Смарт Органик АД: 

С вписване №20240613161221 от 13.06.2024 г. по партидата на „Смарт Органик“ 

АД в Търговски регистър и регистър на юридическите лица с нестопанска цел е вписан 

новоприетия Устав на „Смарт Органик“ АД, отговарящ на изискванията на приложимото 

законодателство за публични дружества. 

 

На 24.06.2024 г. е оповестен вътрешна информация по чл. 17, §1, във връзка с чл.7 

от Регламент 596/2014 ЕП и на Съвета - Уведомление по чл. 112б, ал. 12 от ЗППЦК за 

резултати от първично публично предлагане на акции от увеличението на капитала на 

„Смарт Органик“ АД 

С настоящото „Смарт Органик” АД, ЕИК 203476985 - акционерно дружество, 

учредено и действащо съгласно българското право, със седалище и адрес на управление: 

гр. София, район Витоша, ж.к. Карпузица, ул. „Дамяница“ 6, наричано по-долу за 

краткост „Дружеството“ или „Емитентът“, уведомява инвеститорите за резултатите от 

проведената процедура по публично предлагане на акции от увеличението на капитала 

на Дружеството („Предлагането“), която беше осъществена в съответствие със и при 

условията, посочени в Проспект за първично публично предлагане на акции, одобрен с 

решение на Комисията за финансов надзор Решение № № 314-ПД/14.05.2024 г 

(„Проспекта“).  
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Срок на Предлагането и дата на приключване  

Срокът за подаване на заявки за записване на нови акции от увеличението на 

капитала на Дружеството в рамките на Предлагането започна в 9:00 ч. на 03.06.2024 г. и 

завърши в 16:30 ч. на 21.06.2024 г., като в рамките на срока по набирателната сметка на 

Дружеството е заплатена емисионната стойност на всички заявени за записване нови 

акции от увеличението на капитала на Дружеството.  

 

Общ брой записани акции от увеличението на капитала на Дружеството в 

резултат от Предлагането  

В резултат от Предлагането са записани и е заплатена емисионната стойност на 

1 030 999 (един милион тридесет хиляди деветстотин деветдесет и девет) броя нови 

акции от увеличението на капитала на Дружеството, от които 51,25 % са записани от 

институционални и 48,75 % от частни инвеститори. Предвид това, увеличението на 

капитала на Дружеството и Предлагането се считат за успешно приключили.  

 

Набрани средства от Предлагането:  

В резултат от Предлагането и записването на нови акции от увеличението на 

капитала на Дружеството беше набрана сума в размер на 19 588 981 (деветнадесет 

милиона петстотин осемдесет и осем хиляди деветстотин осемдесет и един) лева. 

 

Размера на комисионните възнаграждения и други разходи по Предлагането. 

Общите разходи на Дружеството във връзка с Предлагането са в размер на 504 170 

лева. Посочената сума включва заплатените такси към Комисията за финансов надзор за 

разглеждане и одобрение на Проспекта, в размер на 10 000 лева, разходи за 

възнаграждение на упълномощения инвестиционен посредник – ИП „Карол“ АД, такси 

за регистрация и допускане до търговия на емисия права, други административни такси 

и разноски. Посочената сума не включва планираните разходи след приключване на 

предлагането за регистрация на увеличението на капитала на Дружеството, предмет на 

Предлагането, в Търговския регистър и регистъра на юридическите лица с нестопанска 

цел към Агенция по вписванията, в „Централен депозитар“ АД и за допускане на акциите 

от увеличението на капитала на Дружеството до търговия на „Българска фондова борса“ 

АД.  

Дружеството и упълномощеният инвестиционен посредник – ИП „Карол“ 

АД не са срещнали затруднения, спорове и други подобни при търгуването на 

правата и записване на акциите. 

 

На 28.06.2024 г. е оповестена друга нерегулирана информация - уведомление от 

Яни Драгов по чл. 19 на Регламент (ЕС) № 596/2014 на Европейския Парламент и на 

Съвета от 16 април 2014 година относно пазарната злоупотреба, за сделки от 27 юни 2024 

година, сключени в изпълнение на Политика за виртуално капиталово участие на Смарт 

Органик АД. 

 

На 08.07.2024 г. е оповестена друга нерегулирана информация – уведомление за 

вписване на нов размер на капитала и нов Устав на „Смарт Органик“ АД с текст: 

С вписване №20240705112343 от 05.07.2024 г. по партидата на „Смарт Органик“ 

АД в Търговски регистър и регистър на юридическите лица с нестопанска цел е вписано 

изменение на размера на капитала на дружеството от 10 310 000 лева на 11 340 999 лева, 

съответно със същото вписване е отразено и изменението в Устава на „Смарт Органик“ 

АД, предвид увеличението на капитала. 

 

На 29.07.2024 г. е оповестен тримесечен отчет за Второ тримесечие на 2024 г. 

 

На 01.08.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във връзка с 
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чл.7 от Регламент 596/2014 ЕП и на Съвета - Уведомление по чл. 112д от ЗППЦК относно 

разкриване на информация за общия брой акции с право на глас, както и за размера на 

капитала към края на месеца, през който е осъществена промяната в капитала на „Смарт 

Органик“ АД  

Уважаеми дами и господа,  

На основание чл. 112д от Закона за публичното предлагане на ценни книжа и в 

законовоопределения срок, Ви уведомявам, че в резултат на първично публично 

предлагане на акции, са записани и изцяло заплатени 1 030 999 броя нови, обикновени, 

безналични, поименни акции, с право на глас и с номинална стойност 1 лв. всяка. 

Предвид това на 05.07.2024 г. в ТРРЮЛНЦ е вписана промяна в размер на капитала на 

дружеството от 10 310 000 лв. на 11 340 999 лв., разпределени в 11 340 999 броя 

обикновени, безналични, поименни акции, с право на глас и с номинална стойност от 

1лв. 

 

На 02.08.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във връзка с 

чл.7 от Регламент 596/2014 ЕП и на Съвета - Уведомление по чл. 148б от ЗППЦК: 

Във връзка с изискванията на чл. 148б от Закона за публичното предлагане на 

ценни книжа с настоящото Ви уведомявам за постъпило на 02.08.2024 г. в „Смарт 

Органик“ АД Уведомление за промяна в дялово участие на Яни Драгов в „Смарт 

Органик“ АД. В уведомлението е посочено, че в резултат на увеличение на капитала на 

„Смарт Органик“ АД, в което акционерът не е участвал, дяловото му участие е намаляло. 

Вследствие на посоченото е настъпила промяна в притежаваното участие на 

мажоритарния акционер в капитала на „Смарт Органик“ АД от 93,93% на 85,16 %. 

 

На 05.08.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във връзка с 

чл.7 от Регламент 596/2014 ЕП и на Съвета покана за онлайн среща с инвеститорите, 

насрочена за 09.08.2024 г. със следното съдържание: 

Онлайн среща с инвеститори - петък, 9 август, от 16:30 часа местно време 

(UTC+3).  

Включете се в онлайн срещата с ръководството на „Смарт Органик“ АД. 

Корпоративното ръководство ще разгледа резултатите на компанията за първото 

полугодие на 2024 г. и ще сподели информация за текущото развитие и очакванията ни 

за напред. Ще имате възможност да зададете своите въпроси към мениджмънта на 

компанията.  

Събитието е насочено към настоящите акционери на компанията и бъдещи 

инвеститори, както и за всички, които се вълнуват от дейността ни.  

Регистрацията за събитието е задължителна.  

Запазете своето място тук: 

https://share.hsforms.com/1kx2vkDxBQwCgY93_XRWfWw53035 

 

На 09.08.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във връзка с 

чл.7 от Регламент 596/2014 ЕП и на Съвета 

 

Смарт Органик АД реализира 16% ръст на приходите към края на юли 2024 г. 

спрямо предходната година по предварителни данни. Целият консолидиран отчет ще 

бъде публикуван до края на месец август. 

Някои коментари по неконсолидирания отчет:  

1. Повишен разход за персонала, като очакваме същото и в консолидирания отчет. 

Освен увеличения на заплати, причината е в това, че сме наели голяма част от екипа за 

старт на производството в Божурище.  

2. Подобрение на грос маржа (разходи за суровини и опаковъчни материали към 

продажби) поради ръст на продукти с по-висока добавена стойност  

Поради забавяне на пуска на производството в Божурище (очакван старт през 

октомври 2024 г.) очакваме по-нисък от първоначално планирания ръст на приходите. 
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Новата ни прогноза е за ръст между 10-15%. Забавянето на проекта е основно заради 

осигуряването на ток за производството, което се дължи на забавянето на изграждане на 

необходимата инфраструктура в Индустриална зона Божурище от страна на НКИЗ и 

ЕРМ Запад.  

Някои допълнителни новини:  

1. През миналия месец бяха извършени първите доставки към дрогерията 

Rossmann, която притежава над 2200 магазина в Германия.  

2. Затворихме магазин Зелен на ул. „Г. С. Раковски“ поради негативен финансов 

резултат  

3. Положително развитие на продуктите под марката ни Naughty Nuts в REWE и 

EDEKA в Германия, като под този бранд сме пуснали продукти в категория спредове, 

пралини и барове  

4. Имаме няколко нови потвърдени продукта, които ще произвеждаме за марката 

dmBio на dm Германия  

5. Продължават да растат приходите от продажби от онлайн магазина 

naughtynuts.de. Реализираните приходи през юни са над 200 хил. евро.  

6. Силен ръст от над 180% за полугодието на дружеството ни в Румъния 

благодарение на нови листвания в Кауфланд Румъния  

7. В края на месец юли пуснахме в продажба нов иновативен продукт – готови 

протеинови супи под марката bett'r  

8. Стартирахме и нов европейски онлайн магазин – bettr-food.com, който оперира 

от склада ни в Германия 

 

На 27.08.2024 г. е оповестен тримесечен консолидиран отчет за второ тримесечие 

на 2024 г. 

 

На 29.10.2024 г. е оповестен тримесечен отчет за трето тримесечие на 2024 г. 

 

На 27.11.2024 г. тримесечен консолидиран отчет за трето тримесечие на 2024 г. 

 

На 27.11.2024 г. е оповестена друга нерегукирана информация - покана за среща 

на ръководството на Смарт Органик АД с инвеститорите със следното съдържание: 

Уважаеми инвеститори, 

Имаме удоволствието да Ви поканим на онлайн среща с ръководството на „Смарт 

Органик“ АД, която ще се проведе на 2 декември 2024 г. (понеделник) от 16:30 часа, чрез 

платформата Zoom. 

По време на срещата изпълнителният директор, г-н Яни Драгов, ще представи 

финансовите резултати на компанията за третото тримесечие на 2024 г., както и 

текущото развитие на компанията. Финансовите данни на компанията на индивидуална 

и консолидирана основа са публично достъпни чрез x3news - https://www.x3news.com/ и 

на корпоративния сайт - https://smartorganic.bg/ir/. 

Моля, регистрирайте се за събитието чрез следния линк: 

https://us05web.zoom.us/meeting/register/tZErfu6przMuGtxBGC2AHpTy_c9m0OMyKyBg#

/registration 

След регистрация ще получите потвърждение и информация за достъп до 

срещата. 

Предварително въпросите си може да задавате до 29.11.2024 г., включително на 

електронен адрес ir@smartorganic.com.  

Очакваме с нетърпение Вашето участие. 

С уважение, 

Екипът на „Смарт Органик“ АД 

 

На 02.12.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във вр. с чл. 7 

от Регламент №596/2014 на ЕП и на Съвета – Уведомление Новина към инвеститорите 

https://www.x3news.com/
https://smartorganic.bg/ir/
https://us05web.zoom.us/meeting/register/tZErfu6przMuGtxBGC2AHpTy_c9m0OMyKyBg#/registration
https://us05web.zoom.us/meeting/register/tZErfu6przMuGtxBGC2AHpTy_c9m0OMyKyBg#/registration
mailto:ir@smartorganic.com
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на „Смарт Органик“ АД: 

Смарт Органик АД отбелязва рекордни консолидирани приходи от продажби за 

месеците октомври и ноември 2024 година. По предварителни данни приходите за тези 

месеци възлизат съответно на 9.4 млн. лв. и 9.1 млн. лв. 

През месеците октомври и ноември дружеството стигна до значими успехи в своя 

развитие. Един от най-важните успехи е първата доставка за dm след листинг на марката 

dmbio в постоянния асортимент на веригата. 

Консолидираните продажби на дружеството към 30 ноември показват по 

предварителни данни ръст от 13% надградено на годишна база (сравнено със същия 

период на предходната година). Един от най-значимите успехи е ръстът на марката 

Naughty Nuts, която достига 2,6 млн евро към края на ноември, а очакванията до края на 

годината са за 3 млн. евро. Значителен е и ръстът на платформата zelen.bg, където 

продажбите са увеличени с 26% към тази дата. Само за периода 1 юли до 30 ноември, 

ръстът е 100%.  

Значим успех за компанията е постигната договореност за нови листинги през 

2025 година за новолансиран продукт с веригите Rossmann, EDEKA, REWE (централен 

листинг) и други, на обща стойност над 6 млн. евро. 

 

На 06.12.2024 г. е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, във вр. с чл. 7 

от Регламент №596/2014 на ЕП и на Съвета – Уведомление с текст: 

Бихме искали да ви информираме, че на 4 декември 2024 г. се осъществи проверка 

от държавна приемателна комисия, като част от процедурата за получаване на 

Разрешение за ползване на новата ни производствена база в гр. Божурище. Проверката 

приключи положително, като в момента работим по няколко допълнения в 

документацията, за да осигурим получаването на разрешението по план към 18 декември 

2024 г. 

 

На 17.12.2024 г. е оповестена е оповестена вътрешна информация по чл. 17, §1, 

във вр. с чл. 7 от Регламент №596/2014 на ЕП и на Съвета – уведомление за подписан 

Акт 16 на новата производствена сграда в гр. Божурище, с което се доближава до 

официалното разрешение за ползване.  

 

 

III. ПРЕГЛЕД НА ДЕЙНОСТТА И НА СЪСТОЯНИЕТО НА 

ДРУЖЕСТВАТА ОТ ГРУПАТА 
 

„Смарт Органик“ АД е водещ производител и дистрибутор на органични 

продукти, като дружеството има устойчива позиция на пазарите в Югоизточна и Западна 

Европа с нарастващо присъствие в други географии. Публичното дружество е на път да 

се превърне във водещ европейски бранд в производството и разпространението на 

органични храни и напитки. Основната търговска дейност на Дружеството включва 

разработването на неговите вегански и чисто органични курабийки, барчета, шоколадови 

продукти, солени снаксове и разнообразни суперхрани. Емитентът продължава да добавя 

нови предложения към своя каталог. Само през 2023 г. компанията разшири 

портфолиото си, за да включи в него смутита, кремове и сладки на ядкова основа, 

предлагани с разнообразие от вкусове. Продуктите му са предимно веган и са направени 

от 100 % органични съставки. 

„Смарт Органик“ оперира като производител и дистрибутор на органични храни 

и напитки. 
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Таблица 2: Основни категории продукти и услуги 

Продуктова 

категория 

Обяснение 

Производство Продуктовото портфолио на Дружеството се състои от над 300 различни 

хранителни продукти, включително вегански и чисто органични курабийки, 

барчета, чипсове, пръчици, крекери, пралини, суперхрани и др. Няма 

възрастова граница за продуктите на Емитента. Това е уникална 

характеристика на портфолиото на компанията, която й позволява да 

поддържа стабилен ръст на приходите и високи маржове при различни 

макроикономически условия. Благодарение на усилията на своя център за 

развойна дейност, "Смарт Органик" предлага нови рецепти на пазара, които 

привличат основно потребители, които тепърва свикват с концепцията за 

здравословно хранене. Вълната от нови продукти на Дружеството 

наподобява вкусните старомодни, популярни, но и вредни артикули по 

рафтовете на супермаркетите. С изделията на "Смарт Органик" на 

потребителя се предоставя едновременно вкусна и здравословна храна.  
Дистрибуция „Смарт Органик” АД е водещият дистрибутор на био храни и напитки в 

България. Дружеството доставя на пазара водещи марки био храни и напитки 

от Германия, Холандия, България и др., като на повечето от тях е и 

ексклузивен представител за страната и региона. Сред тях са био чайове Yogi 

tea (Германия), веган месо на растителна основа, Beyond meat (САЩ), био 

шоколади Vivani (Германия), билкови сокове Schoenenberger (Германия), 

хранителни добавки Floradix на фирма Salus (Германия), био храни Green 

(Германия), био плодови и зеленчукови сокове Poelz (Германия), био 

козметика Eco Cosmetics (Германия), био деликатесни и функционални 

храни Terrasana (Холандия), био козметика Lavera (Германия), био веган 

млека The Bridge (Италия) и др. 
 

 „Смарт Органик“ АД реализира продукция под частни марки, които не 

принадлежат на Дружеството, а то действа единствено и само като производител по 

задание. От друга страна, „Смарт Органик“ АД притежава редица собствени марки, 

които произвежда и маркетира напълно самостоятелно. По-долу е споделена обобщена 

информация за брандовете на Дружеството. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Солената продуктова линия на „Смарт Органик“ АД 

включва предимно органични и веган закуски. В 

последните разработки линията се разрасна, за да включва 

и веган сладкиши като пралини и кремове от ядково масло. 

Roo’bar представлява барче, състоящо се изцяло от 

органични, веган и безглутенови съставки. В зависимост от 

линията, блокчето може да бъде допълнено с протеин, 

суперхрана, плодове или шоколад. Продажбите на бранда 

съставляват около 12% от приходите от собствени 

брандове. 

Най-продаваните изделия от Dragon Superfoods включват 

необработено студено пресовано кокосово масло, веган 

шоколадови изделия от Fairtrade какао, функционални 

миксове, които представляват комбинации от суперхрани. 

Това е марката, която продава и доставя пакетирани 

суперхрани. Продажбите на бранда съставляват около 31% 

от приходите от собствени брандове. 
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1. ВАЖНИ СЪБИТИЯ, НАСТЪПИЛИ ПРЕЗ ПЕРИОДА 01.01.2024 г. – 31.12.2024 г. 

 

Една от ключовите силни страни на „Смарт Органик“ АД е собственият развоен 

център, както и непрекъснатото тестване и осигуряване на качеството на произведените 

изделия. Тези тестове включват преди всичко непрестанен мониторинг за наличие на 

пестициди, тежки метали и друга разнообразна микробиология в допълнение към 

внимателното контролиране на всяка стъпка от производствения процес. Наличието на 

собствен център за научноизследователска и развойна дейност означава, че по-голямата 

част от продуктите на Дружеството са изключително и само вътрешно разработени. Това 

позволява по-широко разнообразие от формули, бързо интегриране на иновативни 

съставки и решения, както и своевременно адаптиране към променящите се 

потребителски предпочитания и пазарни тенденции. 

• Roobar 2.0 

Центърът за научноизследователска и развойна дейност на Емитента успешно 

актуализира серията си от органични барчета и стартира Roobar 2.0, който въвежда нови 

вкусове, обвити в био шоколад. Оригиналните рецепти продължават да генерират 

сериозен пазарен интерес, но с новите вкусове Дружеството привлича потребители, 

които тепърва свикват с концепцията за здравословно хранене. Roobar 2.0 наподобява 

като текстура вкусните старомодни, популярни, но и вредни артикули по рафтовете на 

супермаркетите, като предоставя на потребителя възможност да консумира 

едновременно вкусна, позната, но и здравословна храна. 

• Kookie Cat 

Друг вътрешно разработен бестселър е марката курабийки Kookie Cat, която е 

органична, веган и безглутенова. Изделието не съдържа брашно, бяла захар, палмова и 

животинска мазнина и въпреки това има текстурата и вкуса на традиционна курабия. 

Това се постига с комбинация от кашу, кокос и овесени ядки, които са основните 

съставки в продукта. 

 

 

 

 

 

 

Органични, веган курабийки без глутен, без соя, без 

пшеница, без палмово масло и без рафинирана захар. 

Продажбите на бранда съставляват около 9% от приходите 

от собствени брандове. 

„Смарт Органик“ АД произвежда и други брандове с по-

скромни продажби като Rookies, Курабийница, Био Класа, 

Smart Cycle и др. Съвкупните продажби на тези брандове 

съставляват около 17% от приходите от собствени 

брандове. 
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• Ядков тахан 

Ядковият тахан, произвеждан от „Смарт Органик“ АД, е с много фина текстура. 

Размерът на частиците в него е стандартно около 10 микрона при 75 до 100 микрона в 

конкурентните продукти. По-малките частици отварят възможност за по-широко 

използване на тахана и по-оптимално клиентско изживяване. 

• Шоколадови пралини  

Шоколадовите пралини с крем фъстъци, бадеми и лешници или така наречените  

от англ. peanut butter cups са познати в редица държави.  Те се състоят от кремообразен 

център от ядков тахан в комбинация с неустоим веган шоколад. Финалният щрих е 

мъничка щипка сол в рецептата на всяко десертче, за да изпъкне още по-силно цялостния 

завладяващ вкус. Серията bett’r пралини е разработена в три любими вкуса – бадем, 

лешник и фъстък. Те са в удобна разфасовка от три бонбончета по тринадесет грама, 

което ги прави перфектни за споделяне с най-близките. Пралини bett’r съдържат 

внимателно подбрани био съставки, никаква рафинирана захар и изкуствени овкусители. 

• Други иновативни хранителни и био продукти 

Дружеството произвежда и алтернативи на други традиционно неоптимално 

здравословни продукти като готови смеси за брауни, веган палачинки, хумус. Това са 

напълно натурални, биосертифицирани продукти, които позволяват на всеки бързо да си 

приготви здравословна и вкусна храна у дома. През последните години „Смарт Органик“ 

АД започна да проучва и възможностите за неорганичен растеж, придобивайки няколко 

нови био продукта – технология за био опаковане, смутита, ядкови пасти и веган 

сладолед. 

Основни пазари и структура на приходите по продукти/услуги и територия на 

реализация 

• Географска експозиция 

„Смарт Органик“ АД има значителен пазарен дял на българския пазар за био 

храни, местните приходи са около 35 % от общите за периода 2021 – 2023 г. Дружеството 

е постигнало на местния пазар висока разпознаваемост на марката и лоялност на 

потребителите. През 2024 г. нетните продажби на Групата на „Смарт Органик“ АД на 

българския пазар достигат 30 263 хил. лева или нарастването спрямо предходната 

финансова година е с 10 на сто. 

Първоначално „Смарт Органик“ АД придоби популярност като устойчив локален 

производител на храни, но днес продуктите на групата се разпростират на пазарите в 

DACH региона (Германия, Австрия и Швейцария), на Балканите и из цяла Западна и 

Централна Европа. През 2024 г. общите продажби възлизат на около 92 449 хил. лева 

(+14 % ръст на годишна база). Продажбите извън българския пазар достигат 62 186 хил. 

лева или 67 % от всички приходи. DACH регионът е един от първите и най-големи 

експортни пазари на Групата с нетни продажби през отчетния период на 2024 г. от 37 398 

хил. лева, допринасяйки около 60 % от целия износ. Присъствието на Групата в 

Германия, Австрия и Швейцария включва дистрибуцията на собствените марки на 

„Смарт Органик“ АД, както и производството на частни марки, принадлежащи на 

международни вериги супермаркети. През 2015 г. Дружеството сключи най-важното си 

и ползотворно партньорство с известната международна марка – Lidl. „Смарт Органик“ 

АД произвежда био барчетата на немския ритейлър под марката Alesto и доставя на 

веригата няколко органични суперхрани – био киноа, био чиа, био елда, био ленено семе 

и био гхи. Историята и продуктите на дружествата от Групата са добре приети сред 

клиентите в DACH региона. Сред b2b клиентите на „Смарт Органик“ са и други големи 

вериги супермаркети от Германия, Австрия и Швейцария като Billa, Denn’s, Aldi, Hofer, 

Kaufland, dm, Rewe и пр. През 2024 г. Групата реализира първите доставки към 

дрогерията Rossmann, която притежава над 2 200 магазина в Германия. 
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„Смарт Органик“ АД оповестява географската разбивка на своите продажби на 

стоки и продукция. Групата реализира 61 % от приходите от продажби на стоки и 

продукция в ЕС. На местния пазар Групата пласира 33 % от продадените изделия. От 

трети страни  постъпленията са в размер на 6 на сто.  

 

Консолидираните нетни приходи от продажба на продукция за отчетния период 

са на стойност 67 574 хил. лв. и се увеличават с 15,00% в сравнение със същия период на 

2023 г., когато са в размер на 58 760 хил. лв. Консолидираните нетни приходи от 

продажба на продукция представляват 72,21 % от нетните приходи от продажби на 

Групата.  

„Смарт Органик“ АД отчита консолидирани финансови приходи в размер на 

373 хил. лв. спрямо отчетените за същия период на 2023 г. консолидирани финансови 

приходи в размер на 84 хил. лв.  

Общо приходите от дейността на консолидирана база към 31.12.2024 г. са в размер 

на 94 140 хил. лв. и регистрират увеличение от 15,56% в сравнение със същия период на 

2023 г., когато са в размер на 81 464 хил. лв.  

 

Общо разходите за дейността на консолидирана база към 31.12.2024 г. са в размер 

на 76 990 хил. лв. и регистрират увеличение от 13,38 % в сравнение със същия период на 

2023 г., когато са отчетени общо консолидирани разходи за дейността в размер на 67 907 

хил. лв.   

 

Към 31.12.2024 г. „Смарт Органик“ АД регистрира положителен консолидиран 

нетен финансов резултат в размер на 15 291 хил. лв. спрямо отчетения за същия период 

на 2023 г. положителен консолидиран нетен финансов резултат на стойност 11 998 хил. 

лв. 

 

Към 31.12.2024 г. общата сума на активите на Групата е 107 887 хил. лв., а 

стойността на собствения капитал е 77 254 хил. лв. 

 

 

Финансови показатели на Групата към 31.12.2024 г. 
 

Таблица №3 

ПОКАЗАТЕЛИ ЗА ЛИКВИДНОСТ: 31.12.2024 31.12.2023 

Коефициент на обща ликвидност 4,17 3,45 

Коефициент на бърза ликвидност 2,89 1,82 

Коефициент на абсолютна ликвидност 0,67 0,47 

Коефицент на незабавна ликвидност 1,37 0,56 

 

 
 

Таблица №4 

ПОКАЗАТЕЛИ ЗА РЕНТАБИЛНОСТ: 31.12.2024 31.12.2023 
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Рентабилност на Основния Капитал 1,35 1,16 

Рентабилност на Собствения Капитал (ROE) 0,20 0,27 

Рентабилност на Активите (ROA) 0,14 0,19 

 

 
 

Таблица №5 

ПОКАЗАТЕЛИ ЗА ЗАДЛЪЖНЯЛОСТ: 31.12.2024 31.12.2023 

Коефициент на задлъжнялост 0,395 0,389 

Дълг / Активи 0,283 0,279 

Коефициент  на финансова автономност 2,53 2,57 

 

 
 

Таблица №6 

КЛЮЧОВИ ПОКАЗАТЕЛИ: 31.12.2024 31.12.2023 

EBITDA 19 918 16 163 

EBIT  17 245 13 758 
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Таблица №7  

  
  хил. лв.  

Изходни данни 31.12.2024 31.12.2023 

Приходи от продажби 93 583 81 378 

Печалба преди лихви, данъци и амортизация (EBITDA) 19 918 16 163 

Печалба от оперативна дейност (EBIT) 17 245 13 758 

Нетна печалба 15 291 11 998 

Нетекущи активи 43 926 31 706 

Текущи активи 63 961 31 085 

Собствен капитал 77 254 45 163 

Основен капитал  11 341 10 310 

Нетекущи пасиви 14 906 8 534 

Текущи пасиви 15 574 9 015 

Привлечен капитал 30 480 17 549 

Общо приходи 94 140 81 464 

Общо разходи  76 990 67 907 

Показатели 31.12.2024 31.12.2023 

Печалба от оперативна дейност/Приходи от продажби 0,18 0,17 

Нетна печалба/Приходи от продажби 0,16 0,15 

Привлечен капитал/Собствен капитал 0,39 0,39 

EBITDA/Приходи от продажби 0,21 0,20 

Ефективност на приходите  0,82 0,83 

Ефективност на разходите 1,22 1,20 

Печалба към акция - Earning per share 1,35 1,16 

 

 

2. ТЕКУЩО РАЗВИТИЕ НА ПРОЕКТА В ГР. БОЖУРИЩЕ 

 

След издаване на Акт 16 за производствената сграда в гр. Божурище „Смарт 

Органик“ АД получи разрешение за ползване, съответно в началото на 2025 г. стартира 

първото производство и започва поетапно натоварване на мощностите. 

.  
 

 

IV. ОПИСАНИЕ НА ОСНОВНИТЕ РИСКОВЕ И НЕСИГУРНОСТИ, ПРЕД 

КОИТО Е ИЗПРАВЕНО ДРУЖЕСТВОТО ПРЕЗ СЛЕДВАЩИЯ ФИНАНСОВ 

ПЕРИОД 

 

СИСТЕМАТИЧНИ РИСКОВЕ 

Систематичните рискове са свързани с пазара и макросредата, в която 

Дружеството функционира, поради което те не могат да бъдат управлявани и 

контролирани от мениджмънта на компанията. Систематични рискове са: политическият 

риск, макроикономическият риск, инфлационният риск, валутният риск, лихвеният риск, 

данъчният риск.   
 

Таблица №8 

Вид риск Описание  

ПОЛИТИЧЕСКИ 

РИСК 
Политическият риск е вероятността от смяна на правителството или от внезапна 

промяна в неговата политика, от възникване на вътрешнополитически сътресения и 

неблагоприятни промени в европейското и/или националното законодателство, в 

резултат на което средата, в която оперират местните стопански субекти да се промени 

негативно, a инвеститорите да понесат загуби.  
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Продължаващата политическа нестабилност има потенциал да окаже влияние на 

макроикономическия растеж и бизнес средата в България. В тази връзка, в случай че 

се създаде несигурност в българската икономика – относно фискалната и/или 

паричната политика, върховенството на закона и правоприлагането, нивото на 

корупция и бюрократични тежести и др. – това може да доведе до спад на 

инвестициите, изтичане на капитали от страната и по-консервативно поведение от 

страна на инвеститори/клиенти. Това от своя страна може да доведе до забавяне на 

икономическия растеж или дори до рецесия и намаляване на заетостта и разполагаемия 

доход, което ще намали икономическата активност и ще влоши кредитоспособността 

на определени икономически субекти. В тази връзка е възможно, някои субекти да 

отчетат по-слаби финансови резултати от очакваното. Очакванията на бизнеса са да 

бъде съставено редовно правителство с максимално дългосрочен хоризонт на действие 

което да поеме ясен ангажимент за поддържане на макроикономическа стабилност и 

добра бизнес среда. Основният фокус на българското правителство, което се очаква да 

бъде сформирано и подкрепено от четири партии в българския парламент, трябва да 

бъде икономическата стабилност и чуждестранните инвестиции. От ключово значение 

за това е провеждането на разумна бюджетна политика, спазването на фискалните 

правила, както и поддържането на ниски преки данъци.  

 

При всички случаи подкрепата от едно по-стабилно мнозинство в парламента ще даде 

хоризонт за действие на едно правителство да взема решения, което в резултат би 

допринесло за подобряване на инвестиционния климат.   

Несигурността по отношение на прилаганите приоритети от страна на централната 

власт поставя под риск и възможността да бъдат извършени адекватни реформи в 

структуроопределящи сектори в страната, с оглед оптимизация на процеса по 

ефективно усвояване на средства от ЕС. Внимание следва да се обърне върху 

реформите в неефективната пенсионно-осигурителна система, здравната система и 

образованието; административната координация и правилата при финансирането на 

проекти, включително подобряване на процеса по отпускане, координиране и 

управление на средствата от европейските фондове. Въпреки извършените промени в 

Основния закон на Р. България, прокламирани от политическите сили с най-голяма 

представителност в 49-тото Народно събрание, като важен фактор за извършване на 

съдебна реформа, основен проблем пред страната е намиране на подкрепа сред 

парламентарно представените сили в борбата срещу корупцията. Допълнителен 

проблем е и липсата на конкретни политики от страна на централните власти, 

отчитащи икономическия интерес на България от т.нар. „зелена сделка“.  

 
ОБЩ 

МАКРОИКОНОМ

ИЧЕСКИ РИСК 

По данни на Националния статистически институт от 30.12.2024 г. общият показател 

на бизнес климата през м. декември 2024 г. се покачва с 1.7 пункта (от 17.0% на 18.7%) 

в сравнение с предходния месец. Повишение на показателя се наблюдава в 

промишлеността, търговията на дребно и в сектора на услугите. Единствено в 

строителството е регистрирано понижение. 

 
                   Източник: НСИ 

 През декември 2024 г. съставният показател „бизнес климат в промишлеността“ 

нараства с 1.9 пункта (от 15.8% на 17.7%) в резултат на по-благоприятните очаквания 

на промишлените предприемачи за бизнес състоянието на предприятията през 

следващите шест месеца. Според тях през последния месец има известно увеличение 

на осигуреността на производството с поръчки, което обаче не е съпроводено с 

повишени очаквания за производствената активност през следващите три месеца. 

Несигурната икономическа среда и недостигът на работна сила продължават да бъдат 

основните пречки за развитието на бизнеса, като през декември се отчита засилване на 

отрицателното влияние на първия фактор. Прогнозите на мениджърите по отношение 
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на продажните цени в промишлеността през следващите три месеца са в посока на 

увеличение. 

 

 През декември 2024 г. съставният показател „бизнес климат в строителството“ 

спада с 3.5 пункта (от 20.4% на 16.9%), което се дължи на по-умерените оценки и 

очаквания на строителните предприемачи за бизнес състоянието на предприятията. 

Същевременно и прогнозите им за строителната активност през следващите три 

месеца са по-резервирани. Основният проблем за дейността в сектора остава 

несигурната икономическа среда, посочена от 58.9% от предприятията. На второ и 

трето място са недостигът на работна сила и цените на материалите. По-голяма част 

от строителните предприемачи предвиждат продажните цени да останат без промяна 

през следващите три месеца. 

 

 През декември 2024 г. съставният показател „бизнес климат в сектора на услугите“ 

се увеличава с 2.4 пункта (от 9.5% на 11.9%), което се дължи на благоприятните оценки 

и очаквания на мениджърите за бизнес състоянието на предприятията. Мненията им 

относно настоящото и очакваното търсене на услуги обаче са по-умерени. Несигурната 

икономическа среда остава най-сериозната пречка за дейността в сектора. Последната 

анкета регистрира засилване на негативното влияние на фактора „конкуренция в 

бранша“, който измества на трето място затрудненията, свързани с недостига на 

работна сила. Относно продажните цени в сектора на услугите мениджърите очакват 

увеличение, въпреки че преобладаващата част от тях предвиждат те да запазят своето 

равнище през следващите три месеца. 

 

Според макроикономическите прогнози на експертите от Евросистемата, изложени в 

Икономически бюлетин бр. 8/2024 на Европейската централна банка, 

средногодишният растеж на реалния БВП се предвижда да бъде около 0,7% през 2024 

г., 1,1% през 2025 г. и 1,4% през 2024 г., преди да намалее до 1,3% през 2027 г. В 

сравнение с прогнозите от септември 2024 г. прогнозата за растежа на реалния БВП е 

ревизирана надолу главно поради корекции в данните за инвестициите през първата 

половина на 2024 г., очакванията за по-слаб растеж на износа през 2025 г. и малка 

ревизия надолу за очакваното увеличение на вътрешното търсене през 2026 г. 

Фискалните и структурните политики ще направят икономиката по-

конкурентоспособна и устойчива, както и с по-висока производителност. От решаващо 

значение е предложенията на Марио Драги за засилване на конкурентоспособността 

на Европа и на Енрико Лета за укрепване на единния пазар да бъдат последвани бързо 

от конкретни и амбициозни структурни политики. Управителният съвет приветства 

оценката на Европейската комисия на средносрочните планове на правителствата за 

фискални и структурни политики като част от преработената рамка на ЕС за 

икономическо управление. Сега правителствата следва да съсредоточат вниманието си 

върху това да изпълнят изцяло и без отлагане ангажиментите си по рамката. Това ще 

допринесе за устойчивото намаляване на бюджетните дефицити и на съотношението 

на дълга, като същевременно приоритетна роля получават благоприятстващите 

растежа реформи и инвестициите. 

 
ЛИХВЕН РИСК Лихвеният риск е свързан с възможни, евентуални, негативни промени в лихвените 

нива, установени от финансовите институции на Република България. 

На своето заседание на 12 декември 2024 г. Управителният съвет на Европейската 

Централна Банка взе решение да намали с 25 базисни точки трите основни лихвени 

процента на ЕЦБ. Поспециално, решението да бъде понижен лихвеният процент по 

депозитното улеснение, чрез който Управителният съвет задава курса на паричната 

политика, се основава на актуализираната оценка на перспективата за инфлацията, 

динамиката на основната инфлация и доброто функциониране на трансмисионния 

механизъм на паричната политика. Управителният съвет е решен да осигури трайно 

стабилизиране на инфлацията на средносрочното целево равнище от 2%. 

Според макроикономическите прогнози за еврозоната на експерти на Евросистемата 

от декември 2024 г. общата инфлация се очаква да бъде средно 2,4% през 2024 г., 2,1% 

през 2025 г., 1,9% през 2026 г. и 2,1% през 2027 г., когато ще влезе в действие 

разширената схема на ЕС за търговия с емисии.  
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                                                                                                                                         *Източник:БНБ 

 

ИНФЛАЦИОНЕН 

РИСК 

 

Инфлационният риск представлява всеобщо повишаване на цените, при което парите 

се обезценяват и съществува вероятност от понасяне на загуба от домакинствата и 

фирмите. 

 

Индекс на потребителските цени: По данни на НСИ През януари 2024 г. месечната 

инфлация е 0.5%, а годишната инфлация за януари 2024 г. спрямо януари 2023 г. е 

3.8% . Средногодишната инфлация за периода февруари 2023 - януари 2024 г. спрямо 

периода февруари 2022 - януари 2023 г. е 8.4%.  

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През януари 2024 г. месечната 

инфлация е 0.2%, а годишната инфлация за януари 2024 г. спрямо януари 2023 г. е 

4.0%. Средногодишната инфлация за периода февруари 2023 - януари 2024 г. спрямо 

периода февруари 2022 - януари 2023 г. е 7.8%. 

 

Индекс на потребителските цени: През февруари 2024 г. месечната инфлация е 0.3%, 

а годишната инфлация за февруари 2024 г. спрямо февруари 2023 г. е 3.3% . 

Инфлацията от началото на годината (февруари 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 

0.8%, а средногодишната инфлация за периода март 2023 - февруари 2024 г. спрямо 

периода март 2022 - февруари 2023 г. е 7.4%. 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През февруари 2024 г. месечната 

инфлация е 0.3%, а годишната инфлация за февруари 2024 г. спрямо февруари 2023 г. 

е 3.5% . Инфлацията от началото на годината (февруари 2024 г. спрямо декември 2023 

г.) е 0.4%, а средногодишната инфлация за периода март 2023 - февруари 2024 г. 

спрямо периода март 2022 - февруари 2023 г. е 6.9%. 

 

Индекс на потребителските цени: През март 2024 г. месечната инфлация е 0.2%, а 

годишната инфлация за март 2024 г. спрямо март 2023 г. е 3.0%. Инфлацията от 

началото на годината (март 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 1.0%, а 

средногодишната инфлация за периода април 2023 - март 2024 г. спрямо периода 

април 2022 - март 2023 г. е 6.5%. 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През март 2024 г. месечната 

инфлация е 0.2%, а годишната инфлация за март 2024 г. спрямо март 2023 г. е 3.1%. 

Инфлацията от началото на годината (март 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 0.7%, а 

средногодишната инфлация за периода април 2023 - март 2024 г. спрямо периода 

април 2022 - март 2023 г. е 6.2%. 

 

Индекс на потребителските цени: През април 2024 г. месечната инфлация е -0.3%, а 

годишната инфлация за април 2024 г. спрямо април 2023 г. е 2.4%. Инфлацията от 

началото на годината (април 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 0.7%, а 

средногодишната инфлация за периода май 2023 - април 2024 г. спрямо периода май 

2022 - април 2023 г. е 5.7%. 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През април 2024 г. месечната 

инфлация е -0.1%, а годишната инфлация за април 2024 г. спрямо април 2023 г. е 2.5%. 

Инфлацията от началото на годината (април 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 0.6%, 

а средногодишната инфлация за периода май 2023 - април 2024 г. спрямо периода май 

2022 - април 2023 г. е 5.5%. 

 

Индекс на потребителските цени: През май 2024 г. месечната инфлация е -0.2%, а 

годишната инфлация за май 2024 г. спрямо май 2023 г. е 2.3%. Инфлацията от началото 

на годината (май 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 0.4%, а средногодишната 

инфлация за периода юни 2023 - май 2024 г. Спрямо периода юни 2022 - май 2023 г. е 

5.1%. 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През май 2024 г. месечната 

инфлация е 0.0%, а годишната инфлация за май 2024 г. спрямо май 2023 г. е 2.7%. 
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Инфлацията от началото на годината (май 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 0.6%, а 

средногодишната инфлация за периода юни 2023 - май 2024 г. спрямо периода юни 

2022 - май 2023 г. е 5.1%. 

 

Индекс на потребителските цени: През юни 2024 г. месечната инфлация е -0.2%, а 

годишната инфлация за юни 2024 г. спрямо юни 2023 г. е 2.5% . Инфлацията от 

началото на годината (юни 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 0.2%, а средногодишната 

инфлация за периода юли 2023 - юни 2024 г. спрямо периода юли 2022 - юни 2023 г. е 

4.6%. 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През юни 2024 г. месечната 

инфлация е 0.2%, а годишната инфлация за юни 2024 г. спрямо юни 2023 г. е 2.8% . 

Инфлацията от началото на годината (юни 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 0.7%, а 

средногодишната инфлация за периода юли 2023 - юни 2024 г. спрямо периода юли 

2022 - юни 2023 г. е 4.7%. 

 

Индекс на потребителските цени: През юли 2024 г. месечната инфлация е 0.8%, а 

годишната инфлация за юли 2024 г. спрямо юли 2023 г. е 2.4% . Инфлацията от 

началото на годината (юли 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 1.1%, а средногодишната 

инфлация за периода август 2023 - юли 2024 г. спрямо периода август 2022 - юли 2023 

г. е 4.1%. 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През юли 2024 г. месечната 

инфлация е 1.2%, а годишната инфлация за юли 2024 г. спрямо юли 2023 г. е 2.8% . 

Инфлацията от началото на годината (юли 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 1.9%, а 

средногодишната инфлация за периода август 2023 - юли 2024 г. спрямо периода 

август 2022 - юли 2023 г. е 4.3%. 

 

Индекс на потребителските цени: През август 2024 г. месечната инфлация е 0.1%, а 

годишната инфлация за август 2024 г. спрямо август 2023 г. е 2.1%. Инфлацията от 

началото на годината (август 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 1.2%, а 

средногодишната инфлация за периода септември 2023 - август 2024 г. спрямо периода 

септември 2022 - август 2023 г. е 3.6%. 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През август 2024 г. месечната 

инфлация е 0.1%, а годишната инфлация за август 2024 г. спрямо август 2023 г. е 2.4%. 

Инфлацията от началото на годината (август 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 2.0%, 

а средногодишната инфлация за периода септември 2023 - август 2024 г. спрямо 

периода септември 2022 - август 2023 г. е 3.8%. 

 

Индекс на потребителските цени: През септември 2024 г. месечната инфлация е -

1.0%, а годишната инфлация за септември 2024 г. спрямо септември 2023 г. е 1.2% . 

Инфлацията от началото на годината (септември 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 

0.1%, а средногодишната инфлация за периода октомври 2023 - септември 2024 г. 

спрямо периода октомври 2022 - септември 2023 г. е 3.2%. 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През септември 2024 г. месечната 

инфлация е -1.1%, а годишната инфлация за септември 2024 г. спрямо септември 2023 

г. е 1.5%. Инфлацията от началото на годината (септември 2024 г. спрямо декември 

2023 г.) е 0.8%, а средногодишната инфлация за периода октомври 2023 - септември 

2024 г. спрямо периода октомври 2022 - септември 2023 г. е 3.4%. 

 

Индекс на потребителските цени: През октомври 2024 г. месечната инфлация е 1.1%, 

а годишната инфлация за октомври 2024 г. спрямо октомври 2023 г. е 1.8%. 

Инфлацията от началото на годината (октомври 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 

1.2%, а средногодишната инфлация за периода ноември 2023 - октомври 2024 г. спрямо 

периода ноември 2022 - октомври 2023 г. е 2.9%. 

 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През октомври 2024 г. месечната 

инфлация е 0.6%, а годишната инфлация за октомври 2024 г. спрямо октомври 2023 г. 

е 2.0%.  Инфлацията от началото на годината (октомври 2024 г. спрямо декември 2023 

г.) е 1.5%, а средногодишната инфлация за периода ноември 2023 - октомври 2024 г. 

спрямо периода ноември 2022 - октомври 2023 г. е 3.1%. 

 

Индекс на потребителските цени: През ноември 2024 г. месечната инфлация е 0.6%, 

а годишната инфлация за ноември 2024 г. спрямо ноември 2023 г. е 2.1%. Инфлацията 

от началото на годината (ноември 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 1.8%, а 

средногодишната инфлация за периода декември 2023 - ноември 2024 г. спрямо 

периода декември 2022 - ноември 2023 г. е 2.6%. 
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Хармонизиран индекс на потребителските цени: През ноември 2024 г. месечната 

инфлация е 0.3%, а годишната инфлация за ноември 2024 г. спрямо ноември 2023 г. е 

2.0%.  Инфлацията от началото на годината (ноември 2024 г. спрямо декември 2023 г.) 

е 1.7%, а средногодишната инфлация за периода декември 2023 - ноември 2024 г. 

спрямо периода декември 2022 - ноември 2023 г. е 2.8%. 

 

Индекс на потребителските цени: През декември 2024 г. месечната инфлация е 0.4%, 

а годишната инфлация за декември 2024 г. спрямо декември 2023 г. е 2.2%. 

Инфлацията от началото на годината (декември 2024 г. спрямо декември 2023 г.) е 

2.2%, а средногодишната инфлация за периода януари 2024 - декември 2024 г. спрямо 

периода януари 2023 - декември 2023 г. е 2.4%. 

Хармонизиран индекс на потребителските цени: През декември 2024 г. месечната 

инфлация е 0.3%, а годишната инфлация за декември 2024 г. спрямо декември 2023 г. 

е 2.1%. Инфлацията от началото на годината (декември 2024 г. спрямо декември 2023 

г.) е 2.1%, а средногодишната инфлация за периода януари 2024 - декември 2024 г. 

спрямо периода януари 2023 - декември 2023 г. е 2.6%. 

 

 
*Източник:НСИ 

 

ВАЛУТЕН РИСК Експозицията към валутния риск представлява зависимостта и ефектите от 

изменението на валутните курсове. Систематичният валутен риск е вероятността от 

евентуална промяна на валутния режим на страната (валутен борд), което би довело 

или до обезценяване на лева или до поскъпване на лева спрямо чуждестранните 

валути. 

Валутният риск ще има влияния върху компании, имащи пазарни дялове, плащанията 

на които се извършват във валута, различна от лева и еврото. Българският лев е 

фиксиран към еврото в съотношение EUR 1 = BGN 1.95583, а Българската народна 

банка е длъжна да подържа ниво на българските левове в обръщение, равно на 

валутните резерви на банката, рискът от обезценяване на лева спрямо европейската 

валута е минимален и се състои във евентуално предсрочно премахване на валутния 

борд в страната. Очакванията са валутният борд да бъде отменен при приемането на 

еврото в България за официална платежна единица.  

На свое заседание на 30.06.2021 г. Координационният съвет за подготовка на 

Република България за членство в еврозоната прие проект на Национален план за 

въвеждане на еврото в Република България. Ангажиментът на България за приемане 

на единната европейска валута е препотвърден в Договора за присъединяването на 

Република България и Румъния към Европейския съюз, след като първоначално е 

заявен при започване на преговорите на страната ни за членство в ЕС. 

Според Отчет за дейността на министерството на финансите за периода 9 април - 26 

август 2024 г. на 12 април 2024 г. беше подписано Споразумение за партньорство 

между Европейската комисия (ЕК) и Република България за организиране на 

информационни и комуникационни кампании относно въвеждането на еврото в 

страната. Документът предвижда координиране на усилията на българските и 

европейските власти с цел повишаване на обществената информираност за 

функционирането на Икономическия и паричен съюз, както и да се подпомогне 

плавната смяна на лева с евро. На 26 юни 2024 г. Европейската комисия (ЕК) и 

Европейската централна банка (ЕЦБ) публикуваха конвергентните доклади за 2024 г., 

в които представят оценката си за напредъка по пътя към еврозоната, постигнат от 

шестте държави членки, задължени да приемат еврото: България, Чехия, Унгария, 

Полша, Румъния и Швеция. Според тазгодишните конвергентни доклади България 

продължава устойчиво да покрива три от четирите числови критерия за членство, а 

именно този за стабилност на публичните финанси (бюджетно салдо и държавен дълг), 

за валутния курс и за дългосрочния лихвен процент. България не изпълнява 

единствено критерия за ценова стабилност, като очакванията са инфлацията да се 
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понижи през следващите месеци, което би позволило на България да изпълни и 

последното предизвикателство пред членството й в еврозоната. В докладите се 

отбелязва, че от шестте разглеждани държави само законодателството на България 

може да се счита за съвместимо с правото на ЕС при спазване на условията и 

тълкуванията, посочени в докладите. В контекста на пълноправното членство в 

еврозоната България следва да продължи стъпките си към осигуряването на стабилна 

и предвидима бизнес среда и институционална рамка за постигането на устойчива 

конвергенция с държавите от еврозоната. 

 

По данни на Министерството на финансите на 18.10.2024 г. рейтинговата агенция Fitch 

Ratings потвърди дългосрочния кредитен рейтинг на България в чуждестранна и 

местна валута BBB с положителна перспектива. Рейтингът на България е подкрепен 

от силната външна и фискална позиция на страната в сравнение с държавите със 

същата оценка, надеждната политическа рамка от членството в Европейския съюз (ЕС) 

и дългогодишното функциониране на режима на паричен съвет. Fitch отбелязва, че 

ниската производителност на труда и неблагоприятната демография имат възпиращ 

ефект върху потенциалния растеж и стабилността на държавните финанси в 

дългосрочен план. Положителната перспектива отразява изгледите на страната за 

членство в еврозоната, което би довело до по-нататъшни подобрения на показателите 

за външната ѝ позиция. Агенцията счита, че е налице широк политически ангажимент 

на национално и европейско ниво за приемане на еврото. 

България отговаря на всички номинални конвергентни критерии за приемане на 

еврото, с изключение на ценова стабилност. Инфлацията в България продължава да се 

охлажда, намалявайки разликата между средногодишната инфлация в страната и тази 

на трите най-добре представящи се държави членки на ЕС. 

 

По данни на БНБ от 30.01.2025 г. брутният външен дълг в края на ноември 2024 г. 

възлиза на 47 689.2 млн. евро (46.6% от БВП2), което е с 3864.1 млн. евро (8.8%) повече 

в сравнение с края на ноември 2023 г. (43 825.1 млн. евро, 46.3% от БВП). В края на 

ноември 2024 г. краткосрочните задължения са 8142.8 млн. евро (17.1% от брутния 

дълг, 8% от БВП) и се повишават с 679.4 млн. евро (9.1%) спрямо ноември 2023 г. 

(7463.4 млн. евро, 17% от дълга, 7.9% от БВП). Дългосрочните задължения възлизат 

на 39 546.4 млн. евро (82.9% от брутния дълг, 38.6% от БВП) в края на ноември 2024 

г., като нарастват с 3184.7 млн. евро (8.8%) спрямо края на ноември 2023 г. (36 361.7 

млн. евро, 83% от дълга, 38.4% от БВП). 

 
ДАНЪЧЕН РИСК От определящо значение за финансовия резултат на компаниите е запазването на 

текущия данъчен режим. Няма гаранция, че данъчното законодателство, което е от 

пряко значение за дейността на Дружеството, няма да бъде изменено в посока, която 

да доведе до значителни непредвидени разходи и съответно да се отрази 

неблагоприятно на неговата печалба. Системата на данъчно облагане в България все 

още се развива, в резултат на което може да възникне противоречива данъчна 

практика. 

 
РИСКОВЕ, 

СВЪРЗАНИ С 

ВОЕННИТЕ 

КОНФЛИКТИ  В 

БЛИЗКИЯ ИЗТОК  

И УКРАЙНА 

Продължаващата трета година война в Украйна, конфликтът между Израел и Хамас, 

допълнително усложнен от военни действия с участие на йеменските хуси и 

включването на територии от Ливан и Сирия във военния конфликт, засилва 

убеждението, че геополитиката има важно значение за глобалната икономика през 

2024 г. Глобалната икономика може да бъде засегната от геополитически събития, 

както пряко, така и непряко. От страна на търговията, увеличените ограничения, 

дължащи се на напрежение между страните, могат да нарушат търговските потоци и 

да причинят проблеми с веригата за доставки. Ограниченията могат също така да 

повлияят на цените на суровините и да доведат до недостиг на ключови ресурси като 

петрол и газ, което засяга промишленото производство в световен мащаб. Взети заедно 

и взаимно подсилващи се, глобалната икономика може да изпита по-висока инфлация, 

по-нисък растеж и значителни загуби на благосъстоянието във времена на 

геополитическо напрежение. Голяма част от геополитическите рискове, пред които ще 

е изправен светът и през 2025 г., идват  от съществуващите противоречия между 

водещи в икономическо и военно отношение държави в световен мащаб.  

Макар и по-малко вероятно, съществува риск регионалната война в Близкия изток да 

доведе до действия срещу или от Иран, които биха могли значително да нарушат 

иранските и глобалните доставки на петрол. 

Освен това кризата в Близкия изток може да има значително въздействие върху 

световните пазари, дори без да прекъсва доставките на петрол. Като се има предвид, 

че приблизително 12% от световната морска търговия минава през Червено море, 
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атаките на хутите вероятно ще поддържат високи тарифите за застраховка на товари, 

ще причинят по-дълги търговски пътувания, ще нарушат веригите за доставки и ще 

увеличат инфлационния натиск. В същото време ситуацията в Украйна става все по-

предизвикателна, тъй като вероятността от фактическото разделяне на страната се 

увеличава. Русия има материално предимство като нейните икономически и военни 

способности са се засилили. Украйна, от друга страна, се бори с недостига на работна 

ръка и се стреми да подобри отбранителното си производство. Засиленото 

сътрудничество между Иран, Северна Корея и Русия, както и неуспехите пред 

китайския модел на растеж също носят международни рискове.  

Встъпването в длъжност на президента Доналд Тръмп също притежава потенциал да 

повлияе на световната икономика по три основни начина. 

Първият е чрез засилен натиск върху Федералния резерв – централната банка на САЩ 

– и нетрадиционни фискални политики (данъци и публични разходи). Въпреки че 

настояването на Тръмп за намаляване на лихвените проценти може да навреди на 

процеса на дезинфлация, неговите нетрадиционни намаления на данъците биха могли 

да окажат още по-голям натиск върху фискалните баланси чрез по-високи дефицити. 

Освен това предложената от него политика за налагане на 10% мита върху всички 

вносни стоки може допълнително да наруши веригите за доставки. Позицията на 

Тръмп по въпросите на външната политика и сигурността, особено по отношение на 

страните -членки на НАТО, може да промени глобалната динамика на властта. Не е за 

подценяване и възможността за нова търговска война между САЩ и Китай, което ще 

усложни още повече икономическото развитие на Европейския съюз. 

В допълнение на сериозните военни конфликти, нациите вече се борят с необичайно 

високи нива на дълг, слаби частни инвестиции и най-бавното възстановяване на 

търговията от пет десетилетия, което намалява възможностите за скорошно излизане 

от кризата. По-високите лихвени проценти са резултат от усилията на централната 

банка да укроти инфлацията, което направи по-трудно за правителствата и частните 

компании да получат достъп до кредити и да предотвратят неизпълнението на 

задълженията. 

Към икономически проблеми, които са подхранвани от задълбочаващите се 

геополитически конфликти, се добавя и напрежението между Съединените щати и 

Китай относно трансфера на технологии и сигурността, което усложнява усилията за 

съвместна работа по други проблеми като изменението на климата, облекчаване на 

дългове или предотвратяване на регионални конфликти. 

 

В същото време, производители на автомобили Tesla и Volvo вече обявиха временно 

спиране на част от производството си в Европа, поради недостиг на компоненти, 

произтичащ от промените в морския трафик през Червено море. Атаките, предприети 

от САЩ и Великобритания, не само увеличава обхвата на конфликта към други 

участници и географски пространства, но отваря пропастта между Съединените щати 

и почти целия арабски свят. Геополитическото напрежение, съчетано с избухването на 

активни военни действия в множество региони, допринася за нестабилен глобален ред, 

характеризиращ се в подкопаване на доверието и несигурност. Последните събития, 

съчетано с продължаващото и задълбочаващото се въздействие на екстремни 

метереологични условия увеличават натиска върху разходите за живот и засилват 

икономическата несигурност в голяма част от света. Към тези рискове следва да се 

добавят и рисковете, свързани с дезинформация на обществата, които се проявяват все 

по-отчетливо в общества, които са политически и икономически отслабени през 

последните години. Тези рискове ще станат все по-трудни за преодоляване, тъй като 

глобалното сътрудничество ерозира. Същевременно последиците от един все по-

фрагментиран свят влияят на способността за управление на настъпващите глобални 

рискове именно поради липса на консенсус и сътрудничество. 

 
РИСК ОТ 

ПОКАЧВАНЕ НА 

ЦЕНИТЕ НА 

ЕЛЕКТРОЕНЕРГИ-

ЯТА 

 

Въглищните централи от комплекс „Марица изток и „Бобов дол“ произвеждат над 47 

процента от електроенергията в България. От 01.07.2024 г. отпада ангажиментът на 

ТЕЦ „Марица изток 2“ към НЕК за производство на електроенергия, като предвид 

високата цена на емисиите и обстоятелството, че централата следва да излезе на 

свободния пазара изцяло, допринася за това тя да спре работа. Към датата на 

настоящия доклад липсва цялостен анализ по какъв начин това обстоятелство ще 

повлияе на цената на електроенергията за икономическите субекти, като са налице 

данни, че цената на битовите потребители е възможно да се повишат с около 20 на сто. 

Сътресенията на вътрешния пазар за производство на електрическа енергия 

предизвикани от възможното спиране на работа на въглищните централи се 

комбинират със сътресенията на международния пазар. Покачването на цените на тока 

и енергоносителите, което се засили особено отчетливо след инвазията на Русия в 
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Украйна, оказаха натиск върху европейските потребители. През 2024 г. към общата 

нестабилност в световен мащаб се добавя особено отчетливо и въоръжения конфликт 

в Газа с което се застрашиха доставките на енергоносители. Разрастването на войната 

в Газа и включването в нея на хутите от Йемен, Хизбула от Ливан и военни действия 

на територията на Сирия и последвалите бомбардировки от Израел, САЩ и 

Великобритания, доведе до сериозни рискове за корабоплаването в Червено море, а 

оттам и за избягване на този маршрут от доставчиците на петрол.  

Посочените военни конфликти водят до сериозна несигурност при доставките на нефт 

и газ, а оттам се отразяват на тяхната цена, съответно на цената на електрическата 

енергия.  

В случай че Червено море бъде затворено за корабоплаване, дори и за 

непродължителен период от време, то това ще предизвика нов скок на цените на 

енергоносителите. 

 

 

 

НЕСИСТЕМАТИЧНИ РИСКОВЕ 

 

1. Риск от проектите на Дружеството 

Дружеството осъществява дейност в областта на производството, дистрибуцията 

и търговията на био храни. Основни конкуренти на дружествата от Групата са „Балев 

Био“, „Био България“, „Интернет Кафе“ в България и „Lifefood“ и „Supernutrients“ в 

Европа. Към момента на изготвянето на Доклада, търсенето на продуктите на 

дружествата от Групата е голямо. В бъдеще е възможно навлизането на нови конкуренти 

или появата на продукти заместители, което ще се отрази върху обема на портфейла на 

дружествата от Групата, съответно ще даде отражение върху финансовите резултати на 

групата. Дружествата от Групата управляват пазарната си стратегия в съответствие с 

пазарните тенденции, което включва и разработка на нови продукти, с цел запазване на 

позицията на предпочитан доставчик на био и функционални храни. 

 

2. Управленска политика на Дружеството 

Бъдещото развитие на Дружеството зависи от стратегията, избрана от нейния 

управленския екип, който се стреми да управлява стратегическия риск чрез непрекъснато 

наблюдение на изпълнението на своята стратегия и постигнатите резултати, 

включително процедури и комуникация между управленските и оперативните звена на 

Дружеството. 

 

3. Зависимост от ключов персонал 

Дейността на Дружеството е специфична и изисква знания и умения на 

служителите, за придобиването на които е необходимо време и обучение. Рискът, 

свързан със зависимостта от служителите, произтича от недостига на пазара на труда на 

определени квалифицирани работници, включително и технически лица. Също така 

съществува и риск обучени служители да напуснат и да е необходимо време за тяхното 

заместване. 

Дружеството има изградена политика за управление и мотивация на персонала 

като наблягат на обучението с цел увеличаване на производителността на труда и 

намаляване на текучеството. 

 

4. Несигурност във финансовите показатели, оценки и прогнози 

Стратегията, плановете, оценките и прогнозите за бъдещото развитие на 

Дружеството се базират на определени предположения за тяхната дейност и за 

състоянието и тенденциите на целевите пазари. Въпреки убедеността, че 

предположенията са основателни, много от тях са извън контрола на Дружеството. 

Присъщата за сектора трудна прогнозируемост и динамика, включително немалката 



26 

 

вероятност от поява на непредвидени обстоятелства, могат да влошат стойностите на 

прогнозираните финансови и други показатели като приходи, печалба, пазарен дял. 

 

5. Риск от посегателство върху имуществото 

Предметът на дейност на Дружеството изисква поддържането на складови 

наличности на продаваните от него продукти и на суровините за производство. 

Увреждането на материалните запаси от природно бедствие, кражба или пожар би се 

отразило отрицателно върху състоянието на Дружеството, предвид което са сключени 

застраховки за този риск. 

 

6. Защитата от посегателства на интелектуалната собственост 

Интелектуалната собственост (търговски марки, ноухау, домейн имена и др.) е и 

ще бъде от водещо значение за успеха на Дружеството. Възможно е неоторизирани трети 

лица да използват неправомерно търговската марка, ноухау и други подобни, 

собственост на Дружеството. В случаите, в които се наложи да защитава правата си по 

съдебен ред, това може да се окаже скъпо и продължително начинание.  

 

7. Регулаторен риск 

Специфичен по отношение на дейността на Дружеството е рискът, свързан с 

необходимостта от разрешения за изпълнение на основната си дейност. Дружеството 

стриктно спазва всички нормативни изисквания, касаещи извършваните от него 

дейности. Дружеството съблюдава и анализира потенциалните изменения в пазарните и 

нормативни принципи, за да може да реагира навременно и адекватно. 

 

8. Нормативен риск 

Нормативният риск е вероятността от промени в законодателството, които да 

доведат до промяна на условията за опериране на бизнес в сектора. 

Производството и търговията с храни се контролира от Българската агенция за 

безопасност на храните (БАБХ), като нормативните актове са до голяма степен 

синхронизирани с европейските директиви. Дружеството има въведена система за 

контрол на качеството HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Point, „Анализ на 

опасностите и контрол на критичните точки“) в съответствие с българските и 

европейските изисквания. Производствата на Дружеството са регистрирани в БАБХ. 

 

9. Риск от сделки със свързани лица при условия различни от пазарните 

Дружествата от Групата извършват сделки както помежду си, така и с други 

свързани лица извън нея. Цел на Дружеството е тези сделки да се осъществяват по 

пазарни условия, но е възможно по различни причини да бъдат сключени такива сделки 

при условия, различаващи се от пазарните, които да не са в най-добрия интерес на 

Дружеството, нейните кредитори и собственици на капитала. 

 

10. Лихвен риск 

Политиката на Дружеството е насочена към минимизиране на лихвения риск при 

дългосрочно финансиране. Дружеството е изложено на риск от промяна на пазарните 

лихвени проценти по банковите си заеми и по договорите за финансов лизинг, които са 

с променлив лихвен процент. През годината лихвите, които са заплащани от 

Дружеството са били преобладаващо при лихвен процент равен на определените в 

договорите за заеми минимален праг, поради което ръководството счита, че Дружеството 

не е изложено на съществен лихвен риск от промяната на лихвения процент по тези 

договор.  
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3-месечен EURIBOR в началото на отчетния период е в размер на 3,905%, като 

към края на периода е в размер на 2,714%. Наблюдаваната тенденция е към плавно 

намаляване на лихвените нива от върховите стойности реализирани в края на 2023 г., 

като прогнозата е намалението на размера на лихвените нива на 3-месечен EURIBOR да 

продължат в краткосрочен план. 

 

11. Риск от нелоялна конкуренция 

Дружеството се конкурира с други стопански субекти произвеждащи и търгуващи 

с био храни, като е изложена на риск да претърпи вреди в следствие на нелоялна 

конкуренция. 

Форми на нелоялна конкуренция са преки конкуренти на Дружеството да сезират 

БАБХ за забрана на предлагани продукти, както и изпращане на злепоставящи сигнали 

в медиите относно продуктите на Дружеството. Дружеството се стреми да отговаря на 

всички законови изисквания, за да избегне този риск. 

 

12. Кредитен риск 

Кредитният риск представлява рискът даден контрагент да не заплати 

задължението си към Дружеството. Дружеството е изложена на този риск във връзка с 

различни финансови инструменти, като напр. възникване на вземания от клиенти и 

други. Излагането на Дружеството на кредитен риск е ограничено до размера на 

балансовата стойност на финансовите активи, признати в края на отчетния период. 

 

Дружеството редовно следи за неизпълнението на задълженията на свои клиенти 

и на други контрагенти, установени индивидуално или по групи, и използва тази 

информация за контрол на кредитния риск. Политика на Дружеството е да извършва 

транзакции само с контрагенти с добър кредитен рейтинг. Ръководството на 

Дружеството счита, че всички гореспоменати финансови активи, които не са били 

обезценявани или са с настъпил падеж през представените отчетни периоди, са 

финансови активи с висока кредитна оценка. 

Ръководството на Дружеството е извършило анализ на разчетите с контрагентите 

си, както и потенциалния ефект върху кредитното им качество, в т.ч. от гледна точка на 

формиране на обоснован размер на очакваните кредитни загуби, съгласно възприетия 

модел за определянето им в съответствие с МСФО 9. На база извършения анализ, и при 

отчитане на събираемостта на вземанията си, ръководството на Дружеството счита, че в 

краткосрочен план не са налични индикации за влошаване на кредитното качество на 

контрагентите, както и че към настоящия момент не са налице основания за промяна на 

модела за калкулиране на очаквани кредитни загуби, включително и поради липсата на 

достатъчно надеждни данни. Дългосрочните перспективи и потенциални ефекти върху 

събираемостта и кредитното качество на разчетите са обект на постоянен мониторинг и 

актуализация от страна на ръководството. 

 

По отношение на търговските и други вземания Дружеството не е изложено на 

значителен кредитен риск към нито един отделен контрагент или към група от 

контрагенти, които имат сходни характеристики. Търговските вземания се състоят от 

голям брой клиенти в различни индустрии и географски области. На базата на 

исторически показатели, ръководството счита, че кредитната оценка на търговски 

вземания, които не са с изтекъл падеж, е добра. 

Кредитният риск относно пари и парични еквиваленти се счита за несъществен, 

тъй като контрагентите са банки с добра репутация и висока външна оценка на кредитния 

рейтинг. 

 



28 

 

13. Валутен риск 

По-голямата част от сделките на Дружеството се осъществяват в български лева 

и евро. Чуждестранните транзакции на Дружеството, деноминирани главно в щатски 

долари и британски лири, го излагат на валутен риск. За да намали този риск, 

Дружеството следи паричните потоци, които не са в български лева или евро. 

 

14. Риск от проблеми с качеството и/или безопасността на хранителните 

продукти 

Брандът „Смарт Органик“ АД може да претърпи репутационни щети поради 

реални или предполагаеми проблеми с качеството или безопасността на хранителните 

продукти произведени от него: Потребителите разчитат на „Смарт Органик“ АД да им 

предостави висококачествени био продукти на растителна основа. Всяко реално или 

предполагаемо опасение относно качеството или безопасността на хранителния продукт, 

както и потенциално неспазване на приложените разпоредби и регулации, свързани с 

хранително-вкусовата промишленост, независимо дали в крайна сметка се основава на 

обективни и доказуеми факти, и независимо дали касае Дружеството конкретно или 

други дружества със същата или сходна търговска дейност, може да предизвика 

негативна публичност и намалено доверие в компанията, марката и продуктите.  

Инцидентите с безопасността на храните и заболяванията, причинени от храна, 

могат съществено да повлияят неблагоприятно на търговската дейност на „Смарт 

Органик“ АД, като изложат Дружеството на съдебни дела, изтегляне на продукти или 

действия, водещи до прилагане на регулаторни разпоредби: Производството и 

продажбата на храна, пригодена за консумация от човек, включва присъщи правни и 

други рискове и е подложена на все по-стриктен правителствен контрол и обществена 

осведоменост. Неочаквани странични ефекти, заболяване, нараняване или друг 

неблагоприятен изход за здравословното състояние на консумиращия, причинени от 

алергени, болести, пренасяни от храни, или други инциденти, отнасящи се до 

безопасността на храната, в резултат от продукти, които Дружеството продава и 

произвежда или включващи дейността на доставчици или съпроизводители, могат да 

доведат до прекъсване на продажбите на тези продукти или взаимоотношения с 

въпросните доставчици и съпроизводители, или по друг начин да причинят увеличаване 

на оперативните разходи, регулаторни действия или увреждане на репутацията на 

Емитента.  

 

15. Риск от конкуренцията на пазара 

Възможно е Дружеството да не е в състояние да се наложи успешно в условията 

на силно конкурентен пазар: „Смарт Органик“ АД оперира на силно конкурентен пазар. 

Множество марки и продукти се състезават за ограничени продажби на дребно и едро 

към клиенти и потребители – както физически лица, така и юридически такива като 

супермаркети, търговци на едро, ресторанти, хотели и др.  

 

16. Евентуални проблеми във връзка с опазване на околната среда,  

„Смарт Органик“ АД не счита, че има оперативни дейности, които да влияят 

неблагоприятно върху околната среда. В допълнение, като се има предвид естеството на 

бизнеса на Дружеството, той би бил добре позициониран по скалата за оценяване на 

търговските дружества върху околната среда и обществото, както и на качеството на 

корпоративното им управление. Някои ключови съображения по отношение на 

въздействието на „Смарт Органик“ върху околната среда и обществото, както и на 

качеството на корпоративното му управление включват:  



29 

 

• Дружеството произвежда сертифицирани органични и био хранителни 

продукти, използвайки органични и био суровини, както и технологии за обработка и 

производство, които са чисти и щадят човешкото здраве и околната среда; 

• Производственият процес на „Смарт Органик“ е енергийно ефективен, за да се 

сведе до минимум въздействието му както върху околната среда, така и върху 

финансовите му резултати;  

• Сред основните ценности на „Смарт Органик“ се числят: осигуряване на 

здравословна работна среда на служителите чрез липса на регулярен нощен труд, 

отопляеми складови помещения, вентилационни системи в производствените 

помещения; употреба и предлагане на екологично чисти продукти, които подкрепят 

естествения начин на живот, и при чието производство не са пострадали животни; 

природосъобразност чрез минимизиране и рециклиране на отпадъците в офиса, 

складовата и производствена база и използване на щадящ природата автопарк.  

 

V. ИНФОРМАЦИЯ ЗА СКЛЮЧЕНИ ГОЛЕМИ СДЕЛКИ МЕЖДУ 

СВЪРЗАНИ ЛИЦА ПРЕЗ ОТЧЕТНИЯ ПЕРИОД 

 

Свързаните лица с Дружеството включват нейните собственици, ключовия 

управленски персонал и други свързани лица, описани по-долу. 

 

Ако не е изрично упоменато, транзакциите със свързани лица не са извършвани 

при специални условия и не са предоставяни или получавани никакви гаранции. 

 
Сделки с асоциирани предприятия:   

 31.12.2024 31.12.2023 

 хил. лв. хил. лв. 

Продажба на стоки и съпътстващи услуги   
- Чили Хилс Фудс ЕООД 4 8 

   
Покупки на стоки и услуги    
- Чили Хилс Фудс ЕООД 78 83 

   
Предоставени заеми   
- Чили Хилс Фудс ЕООД 35 - 

   
Върнати заеми   
- Чили Хилс Фудс ЕООД 35 - 

   
Приходи от дивиденти   
- Чили Хилс Фудс ЕООД - 30 

   
Сделки с други свързани лица под общ контрол:   

 31.12.2024 31.12.2023 

 хил. лв. хил. лв. 

Продажба на стоки и съпътстващи услуги   
- Шанкара България ЕООД 293 346 

- Изкуството да живееш България ЕООД 2 31 

- Оренда Груп ЕООД 18 15 

   
Покупки на стоки и услуги    
- Шанкара България ЕООД 316 305 

- Оренда Груп ЕООД 378 378 

- Изкуството да живееш България ЕООД 67 66 

   
Сделки с ключов управленски персонал:   

 31.12.2024 31.12.2023 
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 хил. лв. хил. лв. 

Краткосрочни възнаграждения:   
Заплати, включително бонуси -142 -104 

Разходи за социални осигуровки -6 -6 

Общо възнаграждения -148 -110 

   

   
Разчети със свързани лица към 31 декември:   

 31.12.2024 31.12.2023 

 хил. лв. хил. лв. 

Нетекущи   
Вземания от:   
- други свързани лица под общ контрол - - 

Общо нетекущи вземания от свързани лица - - 

   
Текущи   
Вземания от:   
- дъщерни предприятия - - 

- асоциирани предприятия 30 32 

- други свързани лица под общ контрол 11 2 

   
   Очаквани кредитни загуби - - 

Общо текущи вземания от свързани лица 41 34 

Общо вземания от свързани лица 41 34 

   

 31.12.2024 31.12.2023 

 хил. лв. хил. лв. 

Текущи   
Задължения към:   
- мажоритарен собственик 33 33 

- дъщерни предприятия - - 

- асоциирани предприятия - - 

- други свързани лица под общ контрол 61 35 

- задължения по дивиденти - - 

Общо текущи задължения към свързани лица 94 68 

Общо задължения към свързани лица 94 68 

 

 

VI. ИНФОРМАЦИЯ ЗА НОВОВЪЗНИКНАЛИ СЪЩЕСТВЕНИ 

ВЗЕМАНИЯ И/ИЛИ ЗАДЪЛЖЕНИЯ ЗА ОТЧЕТНИЯ ПЕРИОД 
 

През отчетния период дружествата от Групата няма нововъзникнали 

съществени вземания и/или задължения.  

 

VII. ПРОМЕНИ В ЦЕНАТА НА АКЦИИТЕ НА „СМАРТ ОРГАНИК“ АД ЗА 

ПЕРИОДА  01.01.2024. ДО 31.12.2024 Г. 
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Дата на съставяне: 27.02.2025 г. 

 

Изпълнителен директор ................................ 

 

 /Яни Драгов/ 
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